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المادة : تخطيط ورقابة انتاج                                 الاسبوع الدراسي الاول  : 2004/2005 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
هدف المادة :-

تهدف الى تعريف الطلبة بأهم موضوعات التخطيط ورقابة الانتاج وتتضمن تنبؤ الطلب وتخطيط الطاقة والتخطيط الاجمالي للانتاج وتخطيط الاحتياجات من المواد واخيراً ضبط الجوده . 

اولاً : الجدول الزمني 

الفصل الاول : تنبؤ الطلب   :-

· مقدمه      

· اعتبارات عامه عن التنبؤ بالطلب     

· الابعاد الزمنية للتنبؤ   
· التنبؤ ودورة حياة المنتوج  
· انواع التنبؤ  
· خطوات التنبؤ بالطلب  
· عناصر الطلب 
· العوامل المؤثرة في الطلب 
· اساليب التنبؤ
· اسئلة للمراجعة 
· تمارين        
الفصل الثاني: تخطيط الطاقة :-

· مقدمه       

· التخطيط الاستراتيجي للطاقة 
· انواع خطط الطاقة 
· مقاييس الطاقة 
· حساب عدد المكائن المطلوبه 
· استراتيجيات تخطيط الطاقة 
· اقتصاديات الحجم 
· اسئلة للمراجعة 
· تمارين       

الفصل الثالث : التخطيط الاجمالي للانتاج :-

· مفهوم التخطيط الاجمالي للانتاج      

· طبيعة التخطيط الاجمالي للانتاج وعلاقته بوظائف الشركة 
· استراتيجيات التخطيط الاجمالي للانتاج 
· الاستراتيجيات المختلطة  
· تسوية تخطيط الطاقة 
· التكاليف المقترحنه بالتخطيط الاجمالي للانتاج 
· اساليب التخطيط الاجمالي للانتاج 
· اسئلة للمراجعة 
· تمارين       

الفصل الرابع : تخطيط الاحتياجات من المواد :-

· مقدمه   

· التعريف بنظام MRP     
· الطلب المستقل والطلب التابع  
· انواع انظمة  MRP 
· مدخلات نظام MRP
· منطق المعالجه في MRP 
· مشاكل بحوث التسويق 
· طرق التعامل مع مشاكل بحوث التسويق الدولية 
· مصادر وتقييم المعلومات للتسويق الدولي  
الفصل الخامس  :-

· سياسات المنتجات الدولية      

· مقدمه       
· تعريف المنتج   
· سياسة التوجه مقابل سياسة التكيف 
· خصائص المنتج في الاسواق الدولية 

· تخطيط وتطوير المنتج للاسواق الدولية 

· قرارات خط المنتج الدولي 

· مجردات خط قرارات المنتج الدولي

الفصل السادس  :-

· سياست التسويق الدولية       

· مقدمه       
· العوامل المهمه في التسويق الدولي    
· علاقة الاسعار التصديرية بالاسعار المحلية  
· شروط التسليم في التجارة الدولية الخارجية  

· التمويل وطرق الدفع في التجارة الخارجية . 

الفصل السابع  :-

· سياسات الترويج الدولية        

· مقدمه       
· الترويج والاتصال التسويقي     
· التفاوض الدولي   
· استراتيجية وبرامج الترويج الدولية   

· ادارة الترويج الدولي  

 الفصل الثامن  :-

· سياسات التوزيع الدولية        

· مقدمه       
· اسلوب الشركة في الدخول للاسواق الدولية     
· البدائل الاستراتيجية للدخول للاسواق الدولية   
· التصدير   

· الانتاج في الاسواق الدولية 

· التعاقد الانتاجي 

· التصنيف 

· الاستثمار المشترك 

· الاستثمار المباشر 

المصادر والمراجع : 

التسويق الدولي ، تأليف د. هاني الضمور / الجامعة الاردنية . 

نظام العلامات :
· الامتحان الاول         20% 

· الامتحان الثاني        20% 
· المشاركه               10% 
- الامتحان النهائي        50%            

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
المجموع                 100% 

