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1. وصف المساق:

يهدف هذا المساق إلى إكساب الطالب معارف وخبرات أكاديمية نظرية وفكرية حول موضوعات حديثة ومتنوعة عن إدارة التسويق عبر مراحل تطوره المختلفة والذي انعكس في المؤسسات الاقتصادية من خلال الممارسات التسويقية وذلك ليتمكن الطالب من التعامل بكفاءة مع الواقع والمتطلبات المتجددة والتي تشتمل على:

1- التعريف بالبيئة التسويقية الكلية والجزئية

2- التعريف بالأسواق وكيفية تجزئتها، ومؤسسات التوزيع 

3- التعريف بالمنتجات، أنواعها وطرق تسعيرها وترويجها
2. هدف المساق:
يهدف هذا المساق إلى إكساب الطالب معارف وخبرات أكاديمية نظرية وفكرية حول موضوعات حديثة ومتنوعة عن إدارة التسويق عبر مراحل تطوره المختلفة والذي انعكس في المؤسسات الاقتصادية من خلال الممارسات التسويقية وذلك ليتمكن الطالب من التعامل بكفاءة مع الواقع والمتطلبات المتجددة.

3. محتويات المادة
	الأسبوع
	الموضوعات
	ملاحظات

	الأول
	مدخل إلى إدارة التسويق
	

	الثاني
	البيئة التسويقية وتحليلها
	

	الثالث
	تجزئة الأسواق وتحديد السوق المستهدف
	

	الرابع
	تجزئة الأسواق وتحديد السوق المستهدف
	

	الخامس
	تصميم وإدارة المنتجات
	

	السادس
	تصميم وإدارة المنتجات
	الامتحان الأول

	السابع
	تمييز المنتجات والعلامات التجارية
	

	الثامن
	تطوير وابتكار المنتجات الجديدة
	

	التاسع
	السياسات التسعيرية
	

	العاشر
	الترويج
	

	الحادي عشر
	الترويج 
	

	الثاني عشر
	تصميم وإدارة قنوات التوزيع
	الامتحان الثاني

	الثالث عشر
	تصميم وإدارة قنوات التوزيع 
	

	الرابع عشر
	مؤسسات التوزيع المتخصصة 
	

	الخامس عشر
	مؤسسات التوزيع المتخصصة
	

	السادس عشر
	مراجعة شاملة
	الامتحان الاخير


4. أساليب التدريس 
* المحاضرة والمناقشات الصفية
     * ورش العمل
     * المحاضرة المكتبية

     * أساليب أخرى (عرض بور بوينت)

5. طرق التقييم:

أ) الامتحانات: يخضع الطالب إلى ثلاثة امتحانات لهذا المساق وعلى النحو التالي:

الامتــحان الأول: 20 درجة

الامتــحان الثاني: 20 درجة

المشــاركـــة: 10 درجات 

الامتحان النهائـي: 50 درجة

ب) الأبحاث
ج) أخرى

5. المقرر المطلوب والمراجع:

1) إدارة التسويق (مدخل تحليلي واستراتيجي متكامل)، ناجي معلا 2008، الطبعة الأولى، دار إثراء للنشر والتوزيع، عمان- الأردن
2) تطوير المنتجات الجديدة، محمد عبيدات 2006، دار وائل للنشر، عمان- الأردن
3) Kotler, Philip. & keller, Kevin (2006), marketing management, new jersey, prentice-hall, Inc.

4) استراتيجيات التسويق/ ، لبشير العلاق وقحطان العبدلي وسعد ياسين. 2007. دار زهران للنشر، عمان- الأردن

